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สููตรคิิด Prompt มหััศจรรย์์ : 
เปลี่่�ยนสิินค้้าตรงหน้้าให้้เป็็น 
ไอเดีียคอนเทนต์์ 

การจ้้องมองสิินค้้าแล้้วนึึกไม่่ออกว่่าจะโพสต์์อะไรดีี คืือ “กำำ�แพง” ที่่�ใหญ่่ที่่�สุุดของคน

ทำคอนเทนต์์มืือใหม่่ หลายคนเลืือกท่ี่�จะพิิมพ์์ลงไปตรง ๆ  ว่่า “ช่่วยคิิดแคปชั่่�นขายรองเท้้า

ให้้หน่่อย” ผลลััพธ์์ที่่�ได้้จึึงมัักจะจืืดชืืดและซ้้ำซาก

ความลัับของการสั่่�งงาน AI (Prompt Engineering) ให้้ดููมีีชีีวิิตและขายได้้จริิง ไม่่ใช่่

การใช้้คำสั่่�งที่่�ซัับซ้้อน แต่่คืือการ “ป้้อนบริิบทให้้เห็็นภาพ” ผ่่านหลัักการง่่าย ๆ ที่่�เราเรีียก

ว่่าสููตร R-P-A-C

หลัักการคิิดแบบ R-P-A-C (The Magic Formula)

เพื่่�อให้้ AI เข้้าใจสิินค้้าของคุุณเหมืือนที่่�คุุณเข้้าใจ ให้้ใช้้โครงสร้้างนี้้�ในการเขีียน 

Prompt :

Role (บทบาท) กำหนดว่่าอยากให้้ AI สวมบทบาทเป็็นใคร (เช่่น นัักการตลาด 

สายฮา, นัักรีีวิิวสิินค้้ามืือโปร)

Product (สิินค้้า) บอกรายละเอีียดสิินค้้า จุุดเด่่น หรืือ “Pain Point” ที่่�มัันแก้้ได้้

76

AFFILIATE เงินล้าน ปั้นได้ด้วยพลัง AI



Audience (กลุ่่�มเป้้าหมาย) บอกให้้ชััดว่่าขายใคร (เช่่น คุุณแม่่ลููกอ่่อน, มนุุษย์์

ออฟฟิิศที่่�ปวดหลััง)

Context/Goal (เป้้าหมาย) อยากได้้คอนเทนต์์สไตล์์ไหน (เช่่น บทความให้้ความรู้้�, 

โพสต์์ขายแบบไม่่ขาย, สคริิปต์์ TikTok)

Role (บทบาท) 

กำหนดว่่าอยากให้้ AI สวมบทบาทเป็็นใคร (เช่่น นัักการตลาดสายฮา, นัักรีีวิิวสิินค้้า

มืือโปร)

การกำหนด Role (บทบาท) คืือการติิด “หััวโขน” หรืือการใส่่ “บุุคลิิกภาพ” ให้้กัับ 

AI ค่่ะ เพราะถ้้าเราไม่่กำหนด AI จะตอบด้้วยน้้ำเสีียงกลาง ๆ  เหมืือนหุ่่�นยนต์์หรืือสารานุุกรม

เคลื่่�อนที่่� ซึ่่�งมัักจะขาดเสน่่ห์์ในการโน้้มน้้าวใจลููกค้้า

เพื่่�อให้้เห็็นภาพชััดเจนขึ้้�น การกำหนด Role แบ่่งออกเป็็น 3 มิิติิ ดัังต่่อไปนี้้� 

1.	 ความเชี่่�ยวชาญ (Expertise)

เป็็นการบอก AI ว่่าให้้ดึึงชุุดข้้อมููลไหนมาใช้้เป็็นหลััก เช่่น

	☑ Copywriter มืืออาชีีพ AI จะเน้้นการใช้้คำที่่�ทรงพลััง (Power 

Words) การพาดหัวที่่�หยุุดนิ้้�วคนดูู และการปิิดการขาย

สั่ง AI ให้ “คิด” แทนคุณ
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	☑ นัักวิชาการ/ผู้้�เชี่่�ยวชาญเฉพาะทาง AI จะใช้้ศััพท์์ที่่�ดููน่่าเชื่่�อถืือ 

มีีการอ้้างอิิงเหตุุและผล เหมาะกัับสิินค้้าที่่�ต้้องใช้้ความไว้้วางใจสููง เช่่น 

อาหารเสริิม หรืือเครื่่�องมืือช่่าง

2. น้้ำเสีียงและบุุคลิิก (Tone & Voice)

มิิติินี้้�จะเปลี่่�ยน “อารมณ์์” ของคอนเทนต์์ไปอย่่างสิ้้�นเชิิง

	☑ นัักการตลาดสายฮา จะชอบใช้้คำสแลง อิินเทรนด์์ มีีการ 

เปรีียบเทีียบที่่�ตลกขบขััน เหมาะกัับสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์

	☑ พี่่�สาวใจดีี/เพื่่�อนสนิิท จะใช้้ภาษาท่ี่�เป็็นกัันเอง (เช่่น แทนตััวเองว่่า 

“เรา” เรีียกวิิชาว่่า “ตััว”) เน้้นความจริิงใจ ไม่่ยััดเยีียดการขาย

3. มุุมมองในการเล่่าเร่ื่�อง (Perspective)

เราสามารถกำหนดให้้ AI สวมบทบาทเป็็นคนที่่�มีีประสบการณ์์ต่่างกัันได้้

	☑ ลููกค้้าที่่�ใช้้จริิงมาแล้้ว 1 ปีี AI จะเล่่าถึึงความทนทาน ความคุ้้�มค่่า 

และความรู้้�สึึกหลัังใช้้ในระยะยาว

	☑ เจ้า้ของแบรนด์ท์ี่่�ตั้้�งใจทำำ�สินิค้า้ AI จะเล่า่ถึงึความพิิถีีพิถัิัน วัตัถุดิบิ 

และความตั้้�งใจในการแก้้ปััญหาให้้ลููกค้้า
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ตารางเปรีียบเทีียบ สิินค้้าเดีียวกััน แต่่ “Role” ต่่างกััน ลองดููตััวอย่่างสิินค้้า “เก้้าอี้้�

เพื่่�อสุุขภาพ (Ergonomic Chair)”

บทบาท (Role) สไตล์์เนื้้�อหาที่่�ได้้

นัักรีีวิิวสาย Gadget เน้้นสเปค วััสดุุฐานล้้อ การปรัับระดัับองศา และความคุ้้�มค่่า

เมื่่�อเทีียบกัับรุ่่�นอื่่�น

หมอกายภาพบำบััด เน้้นอธิิบายเรื่่�องสรีีระศาสตร์์ กระดููกสัันหลัังส่่วนเอว  

และการลดอาการออฟฟิิศซิินโดรม

เพื่่�อนร่่วมงาน 

จอมเมาท์์

“แก... ฉัันพึ่่�งไปสอยเก้้าอี้้�ตััวนี้้�มา นั่่�งทำงานมา 8 ชั่่�วโมง 

ไม่่ปวดหลัังเลย ไม่่ต้้องไปนวดบ่่อย ๆ แล้้ว !”

Product (สิินค้้า) 

ในการเขีียน Prompt ไม่่ใช่่แค่่การบอกว่่าเราขายอะไร แต่่คืือการ “ติิดอาวุุธ” ให้้ 

AI รู้้�ว่่าสิินค้้าชิ้้�นนี้้�มีีดีีตรงไหน และทำไมลููกค้้าถึึงต้้องยอมควักเงิินจ่่าย หากข้้อมููลส่่วนนี้้�อ่่อน 

คอนเทนต์์ที่่�ได้้ก็็จะเบาบางและไม่่โดนใจ

เพื่่�อให้้ AI คิิดคอนเทนต์์ที่่� “คม” คุุณควรป้้อนข้้อมููลโดยแบ่่งเป็็น 3 ส่่วนหลััก ดัังต่่อ

ไปนี้้� 

สั่ง AI ให้ “คิด” แทนคุณ
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1.	คุ ุณลัักษณะ (Features) “มัันคืืออะไร ?”

ส่่วนนี้้�คืือพื้้�นฐานที่่�เป็็นข้้อเท็็จจริิง (Facts) ของสิินค้้า เพื่่�อให้้ AI เข้้าใจบริิบทว่่ากำลััง

พููดถึึงอะไร

ตััวอย่่าง	 “พาวเวอร์์แบงค์์ขนาด 20,000 mAh, รองรัับชาร์์จไว 65W, ขนาด

เล็็กเท่่าบััตรเครดิิต, มีีหน้้าจอ LED บอกเปอร์์เซ็็นต์์”

2.	จุ ดเด่่น/ประโยชน์์ (Benefits) “มัันดีีอย่่างไร ?”

คนไม่ไ่ด้ซ้ื้้�อสินิค้า้ท่ี่� “สเปค” แต่ซ่ื้้�อ “ผลลััพธ์”์ ของมััน คุณุต้อ้งบอก AI ว่า่คุณุลักัษณะ

เหล่่านั้้�นให้้ประโยชน์์อะไรกัับลููกค้้า

ตััวอย่่าง	 “ชาร์์จโน้้ตบุ๊๊�กได้้ด้้วย (จาก 65W), พกใส่่กระเป๋๋ากางเกงได้้เลย 

ไม่่หนััก (จากขนาดเล็็ก), ชาร์์จมือถืือเต็็มใน 30 นาทีี (จากชาร์์จไว)”

3.	 การแก้้ปััญหา (Pain Point) “มัันช่่วยชีีวิิตเขาให้้ดีีขึ้�นยังไง ?”

ส่่วนนี้้�สำคััญที่่�สุุดในการทำคอนเทนต์์ เพราะ “ความเจ็็บปวดขายได้้ดีีกว่่าความ

สบาย” คุุณต้้องบอก AI ว่่าสิินค้้านี้้�เข้้ามาทำลายปััญหาอะไรท่ี่�ลููกค้้าเจออยู่่�
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ตััวอย่่าง	 “แก้้ปััญหาแบตมืือถืือหมดระหว่่างเดิินทางแล้้วหาที่่�ชาร์์จไม่่ได้้, เบื่่�อ

ที่่�ต้้องพกพาวเวอร์์แบงค์์อัันใหญ่่หนัักเหมืือนก้้อนอิิฐ, ขี้้�เกีียจรอนาน ๆ กว่่า 

แบตจะเต็็ม”

ตารางเปรีียบเทีียบ : การป้้อนข้้อมููล Product แบบ “ทั่่�วไป” vs “มหััศจรรย์์”

ระดัับของ
ข้้อมููล

สิ่่�งที่่�คุุณบอก AI ผลลััพธ์์ที่่�ได้้จาก AI

ทั่่�วไป  

(Low Info)

“ขายครีีมกัันแดดทาหน้้า” ได้้แคปชั่่�นธรรมดา ๆ เช่่น “ครีม

กัันแดดใช้้ดีีมาก กัันน้้ำ กัันเหงื่่�อ 

สนใจสั่่�งซื้้�อได้้ค่่ะ”

ละเอีียด  

(High Info)

“ขายครีีมกัันแดดเนื้้�อเซรั่่�ม  

ไม่่เหนีียว ไม่่วอก ทาทัับเมคอััพ

ได้้ เหมาะกัับคนหน้้ามัันท่ี่�ต้้อง

ออกแดดบ่่อย แก้้ปััญหาหน้้าเยิ้้�ม

ระหว่่างวััน”

ได้้ไอเดีียคอนเทนต์์ เช่่น “5 

ปััญหาแต่่งหน้้าไม่่ติิดเพราะ

กัันแดดผิดชีวิิตเปลี่่�ยน” หรืือ 

“พิิสููจน์์ ! กัันแดดท่ี่�สายเมคอัพ

ต้้องรััก ทาทัับได้้ไม่่เป็็นคราบ”

สั่ง AI ให้ “คิด” แทนคุณ
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2. เทคนิิคการเขีียนให้้ “ดููไม่่เหมืือนขาย”

คนส่่วนใหญ่่ชอบซื้้�อ แต่่เกลีียดการถููกขายมาก ดัังนั้้�นผู้้�เขีียนเลยอยากลองนำเสนอ

เทคนิิคเหล่่านี้้� เพื่่�อให้้เราป้้ายยาเหมืือนไม่่ได้้ขาย

การรีีวิิวแบบป้้ายยา 

การรีีวิิวแบบป้้ายยาคืือ การเปลี่่�ยนบทบาทจากการเป็็นคนขายมาเป็็น “เพื่่�อนสนิิท” 

ที่่�ทนความดีงีามของสินิค้้าไม่ไ่หวจนต้้องบอกต่อ่ ซึ่่�งเทคนิคินี้้�ชนะใจคนอ่า่นได้้เพราะความเป็น็

ธรรมชาติิที่่�ช่่วยลดกำแพงการปิิดกั้้�น ทำให้้ผู้้�อ่่านรู้้�สึึกวางใจและคล้้อยตามได้้ง่่ายกว่่าการถููก

ยััดเยีียดขายตรง ๆ จนเกิิดความรู้้�สึึกอยากได้้ตามในที่่�สุุด ตััวอย่่างเช่่น 

หมวดเครื่่�องใช้้ไฟฟ้้า (แก้้ปััญหาชีีวิิต) 

	☑ “ตั้้�งแต่่ได้้เครื่่�องดููดฝุ่่�นไร้้สายตััวนี้้�มา ชีีวิิตมนุุษย์์แม่่บ้้านก็็เปลี่่�ยนไป

เลยค่่ะ ไม่่ต้้องลากสายพะรุุงพะรัังอีีกต่่อไป แรงดููดคืือสะใจมาก เก็็บครบทั้้�ง

ขนแมวทั้้�งเศษฝุ่่�นใต้้โซฟา ใครที่่�ลัังเลอยู่่� บอกเลยว่่ารู้้�งี้้�ซื้้�อนานแล้้ว ! พิิกััดของ

แท้้ราคาดีีตรงนี้้�เลย  [Link]”

หมวด Gadget ไอทีี (เน้้นความคุ้้�มค่่า)

	☑ “หููฟัังราคาหลัักร้้อยแต่่คุุณภาพเสีียงหลัักพัันมีีอยู่่�จริิง ! หููฟัังตััดเสีียง

รบกวน รุ่่�นนี้้�คืือที่่�สุุด นั่่�งทำงานในร้้านกาแฟเสีียงดััง ๆ  คืือเงีียบกริิบ เบสแน่่น 

ตึ้้�บ ๆ เลย ใครสายงบน้้อยแต่่อยากได้้ของพรีเมีียม ต้้องจััดครัับ [Link]”

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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หมวดสกิินแคร์์/บิิวตี้้� (เน้้นผลลััพธ์์)

	☑ “กราบผิวิตัวัเองตอนนี้้�มาก ! ใช้้ เซรั่่�มหน้้าใส ตัวันี้้�มา 2 อาทิติย์ ์รอยสิวิ

ที่่�เคยเข้้ม ๆ  จางลงแบบเห็็นชััดมาก หน้้าดููอิ่่�มฟููเหมืือนนอนครบ 8 ชั่่�วโมง ทั้้�ง

ที่่�จริิงคืือนอนตีี 2 ทุุกวััน 555 แปะพิิกััดร้้านที่่�ส่่งไวมากไว้้ให้้นะ  [Link]”

4. หมวดแฟชั่่�น (เน้้นความมั่่�นใจ)

	☑ “กางเกงทรงบอยรุ่่�นนี้้�คืือพรางหุ่่�นดีีมากกกก ! เราเป็็นคนมีีพุุงแต่่ใส่่

แล้้วดููเพรีียวเฉยเลย ผ้้าดีีไม่่บาง ทรงสวยใส่่ไปทำงานก็็ได้้ ไปเที่่�ยวก็็รอด ใคร

หาพิิกััดกางเกงที่่�ใส่่แล้้วดููผอมเชิิญทางนี้้�ค่่ะ  [Link]”

หมวดของใช้้ในบ้้าน (สร้้างบรรยากาศ)

	☑ “ไอเทมลัับที่่�ทำให้้ห้้องนอนดููมิินิิมอลขึ้้�น 300% คืือ โคมไฟดวงจัันทร์์ 

อัันนี้้�เลยค่่ะ เปิิดตอนกลางคืืนแล้้วมู้้�ดดีีมากกก ถ่่ายรููปอััปลง IG คืือปัังสุุด ๆ 

ใครอยากเปลี่่�ยนห้้องเช่า่โทรม ๆ  ให้้กลายเป็น็คาเฟ่่ ต้้องมีีติดิไว้้ !  [Link]”

หมวดอาหาร/ขนม (เน้้นความอร่่อย)

	☑ “หยุุดกิินไม่่ได้้เลย ! น้้ำพริิกกากหมูู ร้้านนี้้�คืือที่่�สุุดของความกรอบ ไม่่

เหม็็นหืืน รสชาติิกำลัังดีี คลุุกกัับข้้าวสวยร้้อน ๆ คืือนิิพพาน ใครสายกิินต้้อง

มีีติิดบ้้านไว้้กัันตายครัับ เตืือนไว้้ก่่อนว่่าสั่่�งห่่อเดีียวไม่่เคยพอ   [Link]”
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หมวดของใช้้แม่่และเด็็ก (แก้้ Pain Point)

	☑ “แม่ ่ๆ  คนไหนเจอปัญัหาลูกูเบื่่�ออาหาร ลองเปลี่่�ยนมาใช้้ จานข้้าวซิลิิโิคน  

ลายสััตว์์น่่ารััก ๆ อัันนี้้�ดููค่่ะ ตั้้�งแต่่ใช้้มา ลููกยอมนั่่�งกิินข้้าวเองนานขึ้้�นเยอะ 

แถมดููดติิดโต๊๊ะแน่่นมาก ไม่่ต้้องกลััวลููกปััดจานคว่่ำอีีกต่่อไป แม่่แฮปปี้้�มาก 

 [Link]”

หมวดอุุปกรณ์์ทำงาน (Office Syndrome)

	☑ “บอกลาอาการปวดคอบ่่าไหล่่ ! ขาตั้้�งโน้้ตบุ๊๊�ก อัันละไม่่กี่่�ร้้อยแต่่ช่่วย

ชีีวิิตพนัักงานออฟฟิิศอย่่างเราได้้เยอะมาก ปรัับระดัับให้้พอดีีสายตา หลัังตรง

ขึ้้�นเยอะ ไม่่ต้้องก้้มจนคอเคล็็ดอีีกต่่อไป ของมัันต้้องมีีจริิง ๆ   [Link]”

หมวดท่่องเที่่�ยว/แคมป์์ปิ้้�ง (ความสะดวกสบาย)

	☑ “สายแคมป์ป์ิ้้�งต้้องโดน ! พัดัลมพกพา ตัวันี้้�แบตอึึดมาก เปิดิทิ้้�งไว้้ทั้้�งคืืน 

ยัังไม่่หมด ลมแรงสะใจแต่่เสีียงเงีียบกริิบ พกไปไหนก็็สะดวก น้้ำหนัักเบาหวิิว 

แปะพิิกััดโปรโมชัันไว้้ให้้นะครัับ   [Link]”

หมวดเครื่่�องครััว (ความง่่ายและเร็็ว)

	☑ “ตื่่�นสายแค่ไ่หนก็ม็ีอีาหารเช้้ากินิ ! หม้้อทอดไร้้น้้ำมันั ตัวันี้้�ทำได้้สารพัดั

นึึก แค่่โยนของเข้้าไป ตั้้�งเวลา จบ ! ไม่่ต้้องกลััวน้้ำมัันกระเด็็น แถมล้้างง่่าย

มาก ใครใช้้ชีีวิิตเร่่งรีีบควรมีีติิดครััวไว้้สักเครื่่�อง   [Link]”

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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แก้้ปััญหาให้้ผู้้�อ่่าน

ถืือเป็็นอาวุุธลัับที่่�ทรงพลัังที่่�สุุดสำหรัับชาว Affiliate เลยค่่ะ เพราะมัันเปลี่่�ยนบทบาท

ของคุุณจาก “คนขายของ” ให้้กลายเป็็น “ที่่�ปรึึกษา” ในทัันทีี ผู้้�เขีียนจะขอลองยกตััวอย่่าง 

การป้้ายยาด้้วยเทคนิิคการแก้้ปััญหาให้้ผู้้�อ่่าน สััก 10 หััวข้้อ ดัังต่่อไปนี้้� 

ทริิคเล็็ก ๆ สำำ�หรัับการใช้้เทคนิิคเขีียนโพสต์์แบบป้้ายยา 

ในการเขีียนป้้ายยา อย่่าลืืมใส่่ รููปภาพหรืือวิิดีีโอที่่�คุุณถ่่ายเอง (ถ้้ามีี) เพราะ

มัันจะช่่วยเพิ่่�มความน่่าเชื่่�อถืือมากกว่่ารููปจากแคตตาล็็อกร้้านค้้าถึึง 10 เท่่า !

ปััญหา : งานยุ่่�งจนไม่่มีีเวลาดููแลตััวเอง

หััวข้้อ : “วิิถีีคนงานล้้นมืือ ! ตััวช่่วยกู้้�ผิิวโทรมใน 5 นาทีีสำำ�หรัับคนนอน

น้้อยแต่่ต้้องดููดีี”

ปััญหา : ค่่าไฟแพงหููฉี่่�ในช่่วงหน้้าร้้อน

หััวข้้อ : “วิิธีีสยบค่่าไฟหลัักพันให้้เหลืือหลัักร้้อย ด้้วยไอเทมลัับที่่�ช่่วย

แอร์์ทำำ�งานน้้อยลงแต่่เย็็นทั่่�วบ้้าน”
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ปััญหา : เก็็บเงิินไม่่อยู่่�เพราะของมัันต้้องมีี

หััวข้้อ : “เลิิกจดสมุุดให้้เมื่่�อย ! แนะนำำ�แอปฯ และตััวช่่วยจััดระเบีียบ

เงิินที่่�ทำำ�ให้้เห็็นกำำ�ไร Affiliate ชััด ๆ ทุุกบาท”

ปััญหา : ปวดหลัังคอพัับจากการก้้มเล่่นมืือถืือ

หััวข้้อ: “ไม่่ต้้องไปนวดทุุกอาทิิตย์์ แค่่มีสิ่่�งนี้้�ไว้้บนโต๊๊ะทำำ�งาน อาการ

ออฟฟิิศซิินโดรมก็็แทบหายเป็็นปลิิดทิ้้�ง”

ปััญหา: สิิวบุุกหน้้าพัังเพราะแพ้้แมสก์

หััวข้้อ: “จบวงจรสิิวซ้ำำ��ซาก ! ไอเทมกู้้�หน้้าสยบผดผื่่�นที่่�คนผิิวแพ้้ง่่าย

ต้้องมีีติิดบ้้านไว้้ก่่อนสาย”

ปััญหา : หััวชาร์์จพัังบ่่อย ซื้้�อใหม่่จนเพลีีย

หััวข้้อ : “ลงทุุนครั้้�งเดีียวจบ ! สายชาร์์จที่่�ทนจนลููกบวช ชาร์์จไวทัันใจ

ไม่่ต้้องรอนานให้้เสีียอารมณ์์”

ปััญหา : ห้้องแคบแต่่ของเยอะจนรก

หััวข้้อ : “เปลี่่�ยนห้้องรููหนููให้้ดููมิินิิมอล ! ไอเดีียจััดระเบีียบของด้้วยชั้้�น

วางหลัักร้้อยที่่�ช่่วยเพิ่่�มพื้้�นที่่�ให้้บ้้าน”

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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ปััญหา : เน็็ตช้้า สััญญาณหลุุดตอนกำำ�ลัังดููซีีรีีส์์

หััวข้้อ : “บอกลาวงล้้อหมุุนติ้้�ว ! เคล็็ดลัับอััปสปีีดเน็็ตบ้้านให้้แรงทะลุุ

กำำ�แพง ดูู 4K ได้้ลื่่�นไหล ไม่่สะดุุด”

ปััญหา : กลิ่่�นปากทำำ�เสีียความมั่่�นใจตอนเข้้าสัังคม

หััวข้้อ : “เพิ่่�มเสน่่ห์์ทุุกครั้้�งที่่�เปิิดปาก ไอเทมระงัับกลิ่่�นที่่�เอาอยู่่�ทั้้�งวััน 

แม้้จะกิินส้้มตำำ�ปลาร้้ามาก็็ตาม”

ปััญหา : หุุงข้้าวไม่่เป็็น ข้้าวแฉะบ้้าง ดิิบบ้้าง

หััวข้้อ : “มืือใหม่่หััดเข้้าครััวก็็ทำำ�ได้้ ! หม้้อหุุงข้้าวอััจฉริิยะที่่�แค่่กด 

ปุ่่�มเดีียวก็็ได้้ข้้าวสวยนุ่่�มฟูเพอร์์เฟกต์์ทุุกมื้้�อ”
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ตััวอย่่าง Prompt

“ช่่วยเขีียนโพสต์์ Facebook ป้้ายยา [หููฟัังตััดเสีียงรบกวน] โดยใช้้โทนภาษาแบบ

เพื่่�อนเล่า่ให้เ้พื่่�อนฟังั เน้น้ไปที่่�ปัญัหาการทำงานในคาเฟ่ท่ี่่�เสียีงดัังจนไม่มี่ีสมาธิ ิแล้ว้มาเจอหูฟูังั 

ตััวนี้้�ที่่�ช่่วยให้้โลกเงีียบกริิบ พร้้อมปิิดท้้ายด้้วย Call to Action ให้้เช็็กพิิกััดที่่�คอมเมนต์์ ใส่่ 

Emoji ให้้ดููน่่ารัักเป็็นกัันเอง”

คำ�ตอบที่ได้ : 

แกกก ขอเม้้าท์์หน่่อย 

ช่่วงนี้้�เราชอบไปนั่่�งทำำ�งานคาเฟ่่ไง คิิดว่่าจะได้้ฟีีล productive  

แบบสาวเก่่งถืือ MacBook  

แต่่ความจริิงคืือ…

เสีียงเครื่่�องบดกาแฟดัังแบบจะทะลุุแก้้วหูู 

โต๊๊ะข้้าง ๆ เมาท์์มอยเรื่่�องแฟนเสีียงดัังยิ่่�งกว่่าลำำ�โพง 

พนัักงานเรีียกออร์์เดอร์์ทุุก 3 นาทีี 

สมาธิิฉััน = 0.00 

ทำำ�งาน 2 ช่ั่�วโมง ได้้งาน 15 นาทีีเองแม่่ 

จนวัันนึึงทนไม่่ไหว เลยลองสอย “หููฟัังตััดเสีียงรบกวน”  

มาลองดููแบบไม่่ได้้คาดหวัังมาก
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แล้้วคืือ… 

โลกมัันเงีียบจริิง ๆ แก 	

ใส่่ปุ๊๊�บ เสีียงรอบข้้างเหมืือนโดนปิิดสวิิตช์ 

เหลืือแค่่เพลงเบา ๆ กัับความคิิดตััวเอง 

สมาธิิมาแบบงง ๆ ทำำ�งานไหลลื่่�นเหมืือนเปิิดโหมดเทพ  

จากที่่�ต้้องกลัับบ้้านมานั่่�งเก็็บงาน 

ตอนนี้้�คืือนั่่�งคาเฟ่่ 2 ช่ั่�วโมง = งานเสร็็จครบ 

ไม่่ต้้องหงุุดหงิิด ไม่่ต้้องปวดหััวกัับเสีียงรอบข้้างอีีกแล้้ว  

ใครที่่�ชอบทำำ�งานนอกบ้้าน 

หรืืออยู่่�คอนโด/ออฟฟิศเสีียงดััง 

บอกเลยว่่ามัันเปลี่่�ยนชีีวิิตจริิง ๆ ไม่่ได้้เว่่อร์์ 

เราแปะพิิกััดไว้้ที่่�คอมเมนต์นะ 

ไปส่่องกัันเองเลย จะได้้มีีโลกเงีียบ ๆ เป็็นของตััวเองบ้้าง    

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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เทคนิิคเพิ่่�ม Conversion บน Facebook

	📱 เน้้น 3 บรรทััดแรก AI ต้้องเขีียน Hook ที่่�โดดเด่่น เพราะ Facebook 

จะตััดข้้อความที่่�เหลืือไว้้ในปุ่่�ม “ดููเพิ่่�มเติิม”

ตััวอย่่างการสร้้างโพสต์์โดยใช้้ ChatGPT
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ตััวอย่่าง  

ตััวเลืือก 1

ทำำ�งานคาเฟ่่แล้้วสมาธิิพัังไหม ?  

เสีียงดัังจนอยากลุุกหนีีทุุก 5 นาทีี 

นี่่�คืือไอเท็็มที่่�ช่่วยชีีวิิตเราไว้้จริิง ๆ  

ตััวเลืือก 2

ใครคิิดว่่าคาเฟ่่ = ที่่�ทำำ�งานในฝััน… คิิดใหม่่ 

เสีียงเครื่่�องบดกาแฟนี่่�ตััวดีีเลย 

จนมาเจอหููฟัังตััวนี้้� โลกเงีียบกริิบแบบงง ๆ 

ตััวเลืือก 3

สมาธิิหายเพราะเสีียงรอบตััวไหม ? 

โต๊๊ะข้้าง ๆ คุุยดัังยิ่่�งกว่่าพอดแคสต์์ 

นี่่�แหละเหตุุผลที่่�เราต้้องมีีหูฟัังตััดเสีียงรบกวน  

ใช้ AI ช่วยคิดคำ�บรรยายรูปภาพ : นอกเหนือจากแคปชั่น  

ห้สั่ง AI เขียนข้อความสั้น ๆ เพื่อนำ�ไปใส่ใน 

รูปภาพประกอบด้วย

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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ตััวอย่่าง Prompt ที่่�ดีี

Prompt ทั่วไป “หมาในทุ่งหญ้า”

Prompt ที่่�ละเอีียดขึ้้�น 

(และจะได้้ภาพที่่�ดีีกว่่า) 

“A majestic golden  

retriever with fluffy 

fur, happily running 

through a vast green 

meadow under a bright  

sunny sky with fluffy  

white clouds .  The 

lighting is soft and natural, with beautiful bokeh in the 

background. Photorealistic, high detail, 8k, vibrant colors,  

cinematic lighting, masterpiece.”

(สุุนัขัโกลเด้น้รีทีรีฟีเวอร์ผ์ู้้�สง่า่งาม ขนปุุกปุุย กำลังัวิ่่�งอย่า่งมีคีวามสุขุในทุ่่�งหญ้า้สีี

เขีียวขจีีภายใต้้ท้้องฟ้้าที่่�สดใส มีีเมฆสีีขาวปุุกปุุย แสงเป็็นธรรมชาติิและนุ่่�มนวล 

มีีโบเก้้ที่่�สวยงามในฉากหลััง ภาพถ่่ายสมจริิง, รายละเอีียดสููง, 8k, สีีสัันสดใส, 

แสงแบบภาพยนตร์์, ผลงานชิ้้�นเอก)
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อีีกตััวอย่่าง 

“A futuristic city at night, with flying cars and neon lights. 
Cyberpunk style, digital painting, highly detailed, dramatic 

shadows, volumetric lighting, cityscape, cinematic.”

(เมืืองแห่่งอนาคตในเวลากลางคืืน มีีรถบิินได้้และแสงนีีออน สไตล์์ไซเบอร์์

พัังก์์, ภาพวาดดิิจิิทัล, รายละเอีียดสููงมาก, เงาที่่�น่่าท่ึ่�ง, แสงวอลลููเมตริิก, 

ทิิวทััศน์์เมืือง, แบบภาพยนตร์์)

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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เจาะลึึก 3 เครื่่�องมืือ AI มหาอำำนาจ สร้้าง Content สิินค้้าแบบ 
“เสกได้้”

หากคุุณต้้องการก้้าวข้้ามขีีดจำกััดของการเป็็นนายหน้้าทั่่�วไป การรู้้�จัักใช้้เครื่่�องมืือ

ที่่�ถููกต้้องคือทางลัดที่่�สั้้�นที่่�สุุด นี่่�คืือ 3 ตััวช่่วยที่่�จะทำให้้คอนเทนต์์ของคุุณดููเหมืือนมีีทีีม 

โปรดัักชัันระดัับโลกมาทำให้้

1. ChatGPT (The Creative Brain & Visionary)

หลายคนใช้้ ChatGPT แค่่เขีียนแคปชั่่�น แต่่ในเวอร์์ชัันปััจจุุบััน (GPT-4o ขึ้้�นไป) มััน

คืือ “สถาปนิิกภาพสิินค้้า” ที่่�ชาญฉลาดที่่�สุุด

ทำอะไรได้้  

	📱 Image-to-Image อััปโหลดรููปสิินค้้าพื้้�นหลัังขาว แล้้วสั่่�งว่่า “ช่่วยวาง

สิินค้้าชิ้้�นนี้้�บนโต๊๊ะไม้้ริิมหน้้าต่่างที่่�มีีแสงแดดรำำ�ไรสไตล์์คาเฟ่่ญี่่�ปุ่่�น” AI 

จะคำนวณมิิติิและแสงให้้สมจริิง

	☑ Lifestyle Scene สร้้างภาพผู้้�คนกำลัังใช้้งานสิินค้้า (โดยอ้้างอิิง

ลัักษณะสิินค้้าเดิิม) เพื่่�อสร้้างความน่่าเชื่่�อถืือ

	📱 เหมาะสำำ�หรัับ การสร้้างภาพรีีวิิวเชิิงไลฟ์์สไตล์์ที่่�ต้้องการอารมณ์์และ

ความรู้้�สึึก (Emotional Connection)
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ตััวอย่่าง Prompt

ผลลััพธ์์เมื่่�อ Gen รููปภาพตามคำส่ั่�ง

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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ตััวอย่่าง Prompt

2. Manus AI (The Autonomous Agent)

Manus ไม่่ได้้เป็็นแค่่ AI วาดรููป แต่่มัันคืือ “AI Agent” ที่่�ทำงานแทนคุณได้้แบบ

ครบวงจร

ทำอะไรได้้ 

	☑ End-to-End Workflow คุุณสามารถสั่่�งงานแบบกว้้าง ๆ เช่่น 

“ช่่วยวิิเคราะห์์สิินค้้าชิ้้�นนี้้� แล้้วสร้้างชุดภาพกราฟิิกสำหรัับลง TikTok 

5 ภาพ พร้้อมจุุดเด่่นสิินค้้า”  

	☑ Data Driven Visuals Manus สามารถหาข้้อมููลข้้อดีี/ข้้อเสีีย

ของสิินค้้า แล้้วนำมาทำเป็็นภาพตารางเปรีียบเทีียบหรืือภาพประกอบ

ข้้อมููล (Infographic) ที่่�สวยงามได้้ทัันที

	📱 เหมาะสำำ�หรับั สายทำคอนเทนต์เ์ชิิงเปรียีบเทีียบ (Review & Compare)  

หรืือคนที่่�ต้้องการงานที่่�เป็็น “ชุุดคอนเทนต์์” ไม่่ใช่่แค่่ภาพเดี่่�ยว
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3. Google Nano Banana (The Precision Editor)

นี่่�คืือโมเดลใหม่่ล่่าสุุดจาก Google ที่่�ถููกออกแบบมาเพื่่�อการจัดการ “ภาพ” และ 

“ข้้อความ” ในภาพโดยเฉพาะ

ทำอะไรได้้ 

	☑ Text Rendering หนึ่่�งในปััญหาใหญ่่ของ AI คืือเขีียนตััวหนัังสืือ

ในภาพมัักจะเพี้้�ยน แต่่ Nano Banana ทำได้้เป๊๊ะมาก คุุณสามารถสั่่�งให้้

มีีข้้อความโปรโมชัันหรืือชื่่�อสิินค้้าบนภาพได้้เลย

ผลลััพธ์์เมื่่�อ Gen รููปภาพตามคำส่ั่�ง

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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	☑ Visual Reasoning มัันฉลาดพอที่่�จะเข้้าใจ “บริิบท” เช่่น ถ้้า

คุุณใส่่ภาพรองเท้้าวิ่่�งลงไป มัันจะรู้้�ว่่าควรวางอยู่่�ในฉากสวนสาธารณะ

หรืือลู่่�วิ่่�ง ไม่่ใช่่ไปวางบนโต๊๊ะอาหาร

	☑ High Fidelity ให้้ไฟล์์ภาพที่่�คมชััดระดัับสููง (Up to 4K) เหมาะ

สำหรัับการนำไปทำภาพหน้้าปก YouTube หรืือ Sale Page ที่่�ต้้องการ

ความคมชััดสููง

	📱 เหมาะสำำ�หรัับ การทำภาพโฆษณา (Ad Creative) ที่่�ต้้องมีตััวหนัังสืือ

ชััดเจน และภาพที่่�ต้้องการความเนีียนระดัับ Professional

ตััวอย่่าง Prompt
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ผลลััพธ์์เมื่่�อ Gen รููปภาพตามคำส่ั่�ง 

เขียนโพสต์ขาย (Text-Based Affiliate)
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วิิธีีการสร้้าง VDO จากรููปภาพ

1 	 เข้้าเว็็บ https://labs.google/flow/about

2 	 คลิิกที่่� “New Project” เพ่ื่�อสร้้าง VDO

3 	 คลิิกเลืือก Frames to VDO เพ่ื่�อเปลี่่�ยนจาก รููปภาพเป็น็ VDO ซึ่่�ง 
Flow จะสามารถสร้้างได้้ 1 รููปภาพ เป็น็ VDO ความยาว 8 วิินาทีี  

4 	 Upload รููปภาพที่่�เราเตรีียมไว้้ 

a 	 อย่่าลืืมเปลี่่�ยนเป็็นภาพแนวตั้้�ง (Portrait) 

b 	 Crop และ Save ให้้เรีียบร้้อย 

5 	 เมื่่�อได้ ้VDO มาแล้ว้ ตรวจเช็ก็ความเรีียบร้้อย แล้ว้คลิกิปุ่่�ม “บันัทึึก” 
ปุ่่�มลููกศรชี้้�ลง มุุมขวาบนของ VDO

คลิิกที่่� “New Project”

คลิปสั้นฉบับคนไม่ออกกล้อง (Faceless Video)
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คลิิกเลืือก Frames to Video

เปลี่่�ยนเป็็นภาพแนวตั้้�ง (Portrait) 
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ใส่่ Prompt ลงไปใต้้ภาพ  
คลิิกปุ่่�ม “ลูกูศร”

คลิิกปุ่่�ม “บัันทึกึ” ปุ่่�มลูกูศร
ชี้้�ลง มุุมขวาบนของวิิดีีโอ

คลิปสั้นฉบับคนไม่ออกกล้อง (Faceless Video)
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5. การประกอบร่่างขั้้�นสุุดท้้าย (The Final Cut)

ขั้้�นตอนสุุดท้้ายที่�ขาดไม่่ได้้คืือการ “นำำ�ไปตััดต่่อที่่� CapCut” นี่่�คืือข้ั้�นตอนการใช้้

อารมณ์์ความรู้้�สึึกของมนุุษย์์ในการเรีียงร้้อยคลิิปวิิดีีโอ AI หลาย ๆ คลิิปเข้้าด้้วยกััน ใส่่เสีียง

พากย์์ที่่�สร้้างจากสคริปต์์ในขั้้�นตอนที่่� 3 เติิมเสีียงเพลงประกอบ และใส่่ซัับไตเติ้้�ล เพื่่�อให้้ได้้

วิิดีีโอที่่�สมบููรณ์์แบบพร้้อมเผยแพร่่สู่่�สายตาชาวโลก

วิิธีีการทำคลิิปวิิดีีโอจาก Capcut 

1 	 เข้้า Application “Capcut” ใช้้ได้้ทั้้�งใน Computer และมืือถืือ 

2 	 คลิิกที่่� “Create project” เพ่ื่�อสร้้างโปรเจ็็กต์์ใหม่่ โดยจะนำำ�เข้้าสู่่�
โปรแกรม

3 	 คลิิกที่่� “Import” เพ่ื่�อดึึง File วิิดีีโอทั้้�งหมดที่่�เราเตรีียมเอาไว้้

4 	 เรีียงวิิดีีโอเพ่ื่�อทำำ�ต่่อเป็น็เนื้้�อหาวิิดีีโอเดีียวกััน 

5 	 สามารถเพิ่่�มข้้อความ เพิ่่�มเสีียง ปรัับเร่่งความเร็็วคลิิป หรืือตััดต่่อ 

คลิิปได้้เลย แล้้วคลิิกปุ่่�ม “Export” ที่่�มุุมขวา เป็็นอัันว่่าเราได้้คลิิปวิิดีีโอ  
1 คลิิป เพ่ื่�อนำำ�ไปโพสต์์ลงบน Platform ต่่าง ๆ ได้้แล้้ว
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เข้้า Application “Capcut” 
คลิิกที่่� “Create project”

คลิิกที่่� “Import”

คลิปสั้นฉบับคนไม่ออกกล้อง (Faceless Video)
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เรีียงวิิดีีโอเพื่่�อทำำ�ต่่อเป็็น
เนื้้�อหา วิิดีีโอเดีียวกััน

คลิิกปุ่่�ม “Export” ที่่�มุุมขวา
เพื่่�อดาวน์์โหลดวิดีีโอออกมา

กระบวนการนี้้�ไม่ใ่ช่แ่ค่ก่ารใช้ ้AI ทำำ�งานแทน แต่ค่ืือการ “ร้อ้ยเรีียงเทคโนโลยีี” 
เพ่ื่�อขยายขีีดจำำ�กััดความเร็็วในการสร้้างสรรค์์ การทำำ�ตาม Workflow นี้้�
จะช่่วยให้้คุุณก้้าวข้้ามขีีดจำำ�กััดด้้านทัักษะทางเทคนิิค และไปโฟกััสที่่�การ 
เล่า่เรื่่�อง (Storytelling) ซึ่่�งเป็น็หััวใจสำำ�คััญของคอนเทนต์ไ์ด้้อย่า่งเต็ม็ที่่�ค่ะ่
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